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Facts & Figures

Inkoopkosten op totale uitgaven 
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uitgaven beïnvloed door inkoop 
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bedrijven met formele beoordeling leveranciers 
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bedrijven met e-procurement toegang
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 RFQ’s, RFP’s en RFI’s online uitgevoerd
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(wereldwijd in 2005)
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bedrijven met formele beoordeling leveranciers 

Rol inkoop bij uitbesteding in de Benelux
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Verdeling inkoop Philips
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Belang activiteiten bedrijven SRM    
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Motieven uitbesteding Benelux
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Wijze segmentatie leveranciers wereldwijd
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Technologie/innovatie

Supply Chain integratie

Markt

Cultuur/strategisch overeenkomst

Kwaliteit van relatie

Directe/indirecte uitgaven

Gebruik hulpmiddel als Ktaljic matrix

Producten/diensten

Kwaliteit producten/diensten

Omvang uitgaven bij leverancier

Wens aantal leveranciers te reduceren
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Monitoren en 
rapporteren 
leveranciersprestaties	

Gezamenlijke 
procesverbeteringen 
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Overige 
activiteiten

Vanwege meer expertise 
bij derde partij

Om kosten te 
besparen
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interne capaciteit
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Inkoop Bill 
of Material 
(onderdelen 
producten)

Niet product 
gerelateerd inkoop

Toegevoegde 
waarde en winst

Totale omzet: € 30,4 miljard (in 2005) 
Budget inkoop (kosten): 0,6% van de omzet


