
Footprint en foodmiles 

‘Ik heb een afstudeeronderzoek gedaan 
naar foodmiles – het aantal gereisde kilo-
meters van producten – en de carbon foot-
print bij verse groente en fruit in de super-
markt. Ik heb onderzocht hoe bewust con-
sumenten ermee omgaan. Het viel op dat 
veel mensen denken dat groente van dicht 
bij huis, beter voor het milieu zijn. Dat 
hoeft helemaal niet zo te zijn. De carbon 
footprint kennen mensen ook wel als je het 
uitlegt. Milieubewuste consumenten weten 
vaak wel waar hun product vandaan komt, 

High potential

dat meldt de supermarkt ook bij groenten 
en fruit, maar niemand weet hoeveel CO

2
-

emissie de productie gekost heeft. Milieu-
bewuste mensen zouden wel groente en 
fruit selecteren op basis van een carbon 
footprint als die bestond.’

Milieubewust

‘Ik vind dat consumenten informatie moe-
ten krijgen over de carbon footprint van 
een product. Zo kunnen ze een product 
milieubewust inkopen. Het LEI in Wage-
ningen ontwikkelt een carbon footprint 
voor groenten en fruit. In Engeland is het 
heel gebruikelijk om de carbon footprint 
te melden, veel tuinders in Nederland heb-
ben er dus al ervaring mee.’

Traineeship

‘Ik volg sinds 1 december een traineeship 
bij Martinair. De opzet van dit traineeship 
is dat je vier keer een halfjaar op een afde-
ling gaat werken. Ik heb net gewerkt bij 
HR en begin nu bij Cargo. Bij HR waren 
we met een groot outsourcingtraject bezig. 
De afdeling Cargo lijkt me heel erg leuk en 
sluit goed aan bij mijn vakgebied en inte-
resses. Het revenue management is een 
onderdeel van Cargo, waarbij plannen heel 

belangrijk is. Ik ben benieuwd hoe dat hier 
gaat.’

Fytosanitaire producten

‘Martinair is gespecialiseerd in het vervoer 
van fytosanitaire producten: groenten, fruit 
en bloemen. Ze staan zelfs vijftiende op de 
internationale lijst van luchtvrachtvervoer-
ders. Martinair ontwikkelt een initiatief om 
bij de vracht te melden hoeveel emissies 
het vervoer heeft gekost. Het is heel onzin-
nig om in foodmiles te rekenen, maar de 
carbon footprint biedt goede informatie 
aan. Onze klanten vragen hier ook meer 
en meer om.’

Groenten van dicht bij 
huis zijn niet per sé beter
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v e e l b e l o v e n d e  s t a r t e r

Scriptie Laurent Lebouille

‘Milieubewuste consumenten geven dui-
delijk aan rekening te houden met de ver-
wachte CO2-voetafdruk van producten. Voor 
consumenten die Voedselkilometers in over-
weging nemen, speelt het milieuaspect geen 
rol. Zij hebben eerder etnocentrische motie-
ven of anders gezegd: “eigen fruit eerst”.’

Kijk op www.scmonline.nl 
(onder Carrière & Netwerken) 
voor het complete artikel over de 
afstudeerscriptie van Laurent Lebouille.

Wat zegt de begeleider?
Agens Blonska begeleidde Laurent bij zijn 
afstudeerscriptie: ‘Laurent is optimistisch 
en open in zijn communicatie. Met passie 
en gedrevenheid voor dit onderwerp heeft 
hij een goede scriptie geschreven. De 
scriptie laat niet alleen zien dat hij goed 
onderzoek heeft verricht, maar het bevat 
ook praktische informatie voor supermark-
ten.’
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