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Belangrijkste food regio

FoodSpoft verlegt grenzen

De stichting Food Valley, die de innovatiekracht van het Neder-
landse agrifood-cluster wil stimuleren, gaat samenwerken met
buitenlandse partners. In maart 2008 ondertekenden Flanders
Food, Food-Processing Initiative, Food Connection Point en Food
Valley een overeenkomst. Onder de naam FoodSpot willen de
partijen het makkelijker maken partners over de grens te vinden.

Vlaanderen, Noordrijn-Westfalen en Nederland vormen geza-
menlijk een van de sterkste foodregio's ter wereld. Volgens Food
Valley neemt de concurrentiedruk neemt in de voedingsmidde-
lenindustrie toe en wordt het belang van samenwerken steeds
groter. Vooral voor MKB-ondernemingen vormen taal- en cultu-
rele verschillen en onbekendheid met partners een barriére voor
samenwerking.

FoodSpot beoogt het vinden van nieuwe industriéle en kennis-
partners makkelijker te maken, de beschikbare kennis toeganke-
lijker en toegang tot elkaar markten eenvoudiger te maken. Tot
slot moet het initiatief ook innovatieve ontwikkelingen in de sec-
tor faciliteren.

Food Valley Award

Jaarlijks bekroont de stichting Food Valley het meest onderschei-
dende project of initiatief op voedingsgebied met de Food Valley
Award. De winnaar van de prijs onderscheidt zich op het gebied
van innovatie, samenwerking en maatschappelijk verantwoord
ondernemen. Afgelopen jaar mocht HiFri in Breda zich de geluk-
kige winnaar noemen. Het ontwikkelde een nieuwe methode om
frites en snacks af te bakken zonder frituurvet.
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STATISTIEKEN I

Financiéle gegevens voedings- en genotmiddelenproducenten

2000 2004 2005
Totale bedrijfsopbrengsten 50976 54759 54655
Totale bedrijfslasten 47495 50891 50667
Bedrijfsresultaat 3481 3868 3988
Financieel resultaat -84 422 558
Arbeidskosten 4938 5310 5180
Kosten van huisvesting 565 674 675
Kosten van dienstverlening 559 637 606 2
door derden 5
(in miljoenen euro’s)

CAPACITEIT KOEL- EN VRIESHUIZEN

Koel- en vrieshuis Locatie Capaciteit
(x 1000 m®)
Blokland Coldstores Cuyk 100
Eurofrigo Rotterdam 260
Eurofrigo Venlo Heerlen 90
Melick (Roermond) 139
Venlo 283
Frigo Group Breda 150
‘s-Heerenberg 230
Nieuw-Vennep 190
Frigolanda Cold Logistics Beuningen 60
Dongen 45 S
HIWA R’ dam Port Cold Stores ~ Rotterdam 2175 i—
Leen Menken Distri-Services Zoetermeer 45 2
Partner Logistics Europe Waalwijk 157,5 é
Bergen op Zoom 577,5 =
Sealane Coldstorage Eemshaven 98 &
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